














Accessibility of Regulatory Focus Theory as a factor of Variety Seeking Behavior 





 2.1 制御焦点の喚起に差異をもたらす各種要因 
 (1) 製品特性による違い 









 そのため、日常的な購買行動は低関与状態で行われるとされ（Assael, 1987; Hoyer, 
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